
647510 0602202C4040 Seat No :__________ 
M.Com Semester - 2 (CBCS) Examination  

March/April – 2024 (As Per Syllabus Year-2016) 
MARKETING MANAGEMENT(CORE) 

Time: 2:30 Hours                                                                           Marks: 70 
Instructions:  
1.  All questions are compulsory. 
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પ્રશ્ન-૧ મારે્કટ િંગ   પર્ાાવરણને અસર ર્કરતા લઘ ુ (micro) પટરબળો અને સમગ્રલક્ષી (macro) પટરબળો 
વવગતવાર સમજાવો. 

અથવા 

(૨૦)  

પ્રશ્ન-૧ (A) આધવુનર્ક મારે્કટ િંનુ ું ર્કાર્ાકે્ષત્ર  વવષે નોંધ લખો.  
(B) ગ્રાહર્ક ખરીદ વનણાર્ પ્રટિર્ા સમજાવો. 

 

પ્રશ્ન-૨  નવી પેદાશના એ લે શુું?  નવી પેદાશ વવર્કાસની પ્રટિર્ા  સમજાવો. 
અથવા 

(૨૦) 

પ્રશ્ન-૨ (A) પેદાશની ટર્કિંમત વનધાારણને અસર ર્કરતા પટરબળો વવષે નોંધ લખો.  
(B) પેદાશ જીવનચિના જુદાજુદા તબક્કા મા ેની વ્યહૂરચનાનુ ું વણાન ર્કરો.   

 

પ્રશ્ન-૩ (A) મારે્કટ િંગ શ  ુંખલાનો અથા આપો અને મારે્કટ િંગ શ  ુંખલામાું સમાવેશ થતા મધ્ર્સ્થીઓના મખુ્ર્ 
ર્કાર્ો સમજાવો. 

(B) જથ્થાબુંધ વેપારનો અથા સમજાવો અને તેનુ ું મહત્વ ચચો.    
અથવા 

(૧૫) 

પ્રશ્ન-૩ (A) વવતરણ વનણાર્ોમાું નૈવતર્ક બાબતોની વવષે નોંધ લખો. 
(B) છૂ ર્ક વેપારના વવવવધ સ્વરૂપ વવષે નોંધ લખો.   

 

પ્રશ્ન-૪ (A) આજની મારે્કટ િંગની ર્કામગીરીમાું બજાર અભિવ  દ્ધિની ભવૂમર્કા સમજાવો.    
(B) બજાર અભિવ  દ્ધિના મખુ્ર્ સાધનો રે્ક પિવતઓની ચચાા ર્કરો.  

અથવા 

(૧૫) 

પ્રશ્ન-૪ (A) અભિવ  દ્ધિ વમશ્રને અસર ર્કરતા પટરબળો ચચો.  
(B) બજાર અભિવ  દ્ધિના વનણાર્ોમાું નૈવતર્ક  બાબતો વવષે સમજાવો. 

 

ENGLISH VERSION 
Que-1 Explain in detail micro and macro factors affecting marketing environment. 

OR 

(20) 

Que-1 (A) Write a note on scope of modern marketing.  

(B) Explain consumer buying decision process. 

 

Que-2 What is a new product? Explain new product development process.   

OR 

(20) 

Que-2 (A) Write a note on factors affecting pricing setting decisions.  

(B) Describe strategies for different stages of product life cycle.   

 

Que-3 (A) Give meaning of marketing channel and explain major functions of middlemen involved 

in marketing channel.   

(B) Explain meaning of wholesale trade and discuss its importance. 

OR 

(15) 

Que-3 (A) Write a note on ethical issues in distribution decisions.  
(B) Write a note on retail business formats.  

 

Que-4 (A) Explain role of market promotion in context to modern marketing activities.  

(B) Discuss major methods (tools) of market promotion.   

OR 

(15) 

Que-4 (A) Discuss factors affecting promotion mix.  

(B) Explain ethical issues in market promotion decision. 
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